PROGRAMA DE MERCADEO Y PUBLICIDAD

SEMESTRE | I 11
AREA DE FORMACION
Fundamentos de Introduccion a la Comportamiento del
Mercadeo y Publicidad Investigacion consumidor
3| 3 2| 2 3| 3
i6ti Publicidad Tendencias de la
Semiotica Publicidad
3] 3 3] 3 3 | 3
FORMACION
PROFESIONAL Electiva |
2| 2
Matematica Bésica Estadistica Descriptiva Estadistica
Inferencial
3 | 3 3 | 3 3 | 3
FORMACION
PRACTICA
Fundamentos Microeconomia Macroeconomia
de administracion
3| 3 2 | 2 2 | 2
Contabilidad General Costos y Presupuestos
3 | 3 3 | 3
2130013 213006 213012
~ MEUMI Antropologia del Sociologia del
Catedra UNIMETA consumidor consumidor
2 | 1 2] 2 2] 2
213014
FORMACION MEUM II
SOCIO HUMANISTICA Cosmologia
2 | 1
213021
MEUM lI
Catedra de Occidente
2 | 1
NRO. ASIGNATURAS 6 8 6
TOTAL CREDITOS SEMANALES 16 16 16
HORAS / SEMANA 17 18 16
2130013 CODIGO
MEUM | 2 ]
Catedra UNIMETA ———— ASIGNATURA COdlgO SNIES: 13509
HORAS / SEMANA 2 | NUMERO CREDITOS

— Diseno Basico

VARIZE

I <

Tendencias del
Marketing

213022

w
w

Producto, Marca y
Empaque

213025

w
w

Redaccion Publicitaria

213026

N
N

\'

213029

Emprendimiento

2| 2

Marketing Digital

3 | 3

yAR{IEY

Investigacion de

Vi

VARIE]S

Merchandising y
Promocion

2| 2

213035

Investigacion de

Vil

_ Campanas

Mercados Cualitativa
3 | 3

213032

Fotografia Publicitaria

Mercados Cuantitativa
3 | 3

VARIEY

3 | 3

Illlllllﬂ!iiﬁilllllll

yARIZY]

Gerencia Comercial

VIl

213050

Gerencia de

213043

w
w

Distribucion y

213056

I >

Métricas del

Marketing
3| 3
213051

Politica de Precios

Logistica

w
w

213044

RSEy
Sostenibilidad

N
N

PARIZE)

Video y

Diseio Publicitario

2 | 2 3 | 3
Fotografia Basica
3 | 3
Electiva ll
2 | 2
213028 213033
MEUM IV " : -
Catedra de América Matematica Financiera
2| 1 3 | 3
213034
Etica
2 | 2
7 6
16 16
17 16

DATOS GENERALES DEL PROGRAMA ACADEMICO

Resolucion del MEN: 012572 del 03 - 08 - 2018

Nombre del programa: Mercadeo y Publicidad

Titulo que se otorga: Profesional en Mercadeo y Publicidad

3| 3

213039

Analisis financiero

3 | 3
213040
MEUM V
Catedra de Colombia
2| 1
213041
MEUM VI
Catedra Meta
2| 1
7
16
18

Nivel de formacion: Profesional
Metodologia: Presencial
Lugar de desarrollo: Villavicencio - Meta

Créditos académicos: 144

Animacion Digital

yARZI

w
w

Electiva llI

2 | 2

2 | 2

213049

Formulacion y Evaluacion

VAR Y

Negocios
Internacionales
2 | 2
213048
MEUM VII
Catedra Villavicencio
2| 1
7
16
17

Nivel académico: Pregrado
Dureacion del programa: 9 periodos académicos (Semestral)

de Proyectos en Mercadeo
y Publicidad

3 | 3
E)

Planificacion de
medios

3| 3

Campaiias Online

2 | 2

Electiva IV

2 | 2

213055

MEUM VIII Catedra
Sociedad del futuro

2| 1

16

17

Marketing

213016

N
N

Legislacion Comercial
y Publicitaria

N
N

213059

Customer Experience

N
N

213057

Proyecto de Mercadeo

y Publicidad

213058

=
=N

Construccion de
Marca

w
w

yARNY

ElectivaV

2 | 2

213061

MEUM IX
Pensamiento Politico

2 | 1

16

17

2 UNIMETA

Fundad.

en 1985



